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Abstract 
 

The objectives of this study were to 1. Study the preparedness of the integration of the ASEAN 
Economic Community of small and medium-sized industrial electronics and consumer electronics 
enterprises, 2. Study the effect of the integration of the ASEAN Economic Community towards small and 
medium-sized industrial electronics and consumer electronics enterprises, 3. Study the success of 
marketing in small and medium-sized industrial electronics and consumer electronics enterprises, 4. Study 
the factors affecting the success of marketing in small and medium-sized enterprises, industrial electronics 
and consumer electronics. The sample was 898 entrepreneurial, executives, managers and supervisors of 
small and medium enterprises in the electrical and electronics industry in Bangkok, but the samples size 
that used to analyze this research was 377. The research instrument was questionnaire to analyze the 

data by 1. Frequency, 2. Percentage, 3. Average ( X ), 4. The Standard Deviation (S.D.) 5. Pearson's 
Correlation Coefficient (r) and 6. Analyzing information and test the relationships between variables used 
the level of statistical significance .05. 

 The research were: 1) the preparedness of the integration of the ASEAN Economic Community of 
small and medium-sized industrial and consumer electronics enterprises are preparing for the ASEAN 
Economic Community integration and the overall impact of the success of marketing in small and 
medium-sized industrial and consumer electronics enterprises are moderate. 2) The success of marketing 
in small and medium-sized enterprises in the electronics and electrical appliances industry overview that 
success level is moderate. 3) The factors affecting the preparation of the ASEAN Economic Community 
integration in general are related to the success of marketing in small and medium-sized enterprises, 
industrial electronics and consumer electronics are statistic significant different at .05. Therefore, the 
readiness and the integration AEC impact positively on the success of marketing in small and medium 
enterprises, small electrical electronics appliances. 
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บทคัดยอ 
 

 การวิจัยเรื่อง การเตรียมความพรอมและแนวโนมผลกระทบการรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ท่ีมีตอผล
ความสําเร็จทางดานการตลาดในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส                 
มีวัตถุประสงค 1) เพ่ือศึกษาการเตรียมความพรอมการบริหารจัดการการรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของธุรกิจ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส 2) เพ่ือศึกษาผลกระทบการรวมกลุม
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส               
3) เพ่ือศึกษาการดําเนินงานความสําเร็จทางดานการตลาด ในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟา
และอิเล็กทรอนิกส 4) เพ่ือศึกษาปจจัยท่ีมีผลกระทบตอความสําเร็จทางดานการตลาดในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม
อุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส  ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งน้ี คือ ผูประกอบการ ผูบริหารระดับสูง หัวหนา
ฝาย/หัวหนางาน ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกสในเขต
กรุงเทพมหานคร มีจํานวน 898 ราย กําหนดขนาดกลุมตัวอยางได จํานวน 377 ราย สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล

ประกอบดวย คาความถ่ี รอยละ คาเฉลี่ย ( X ) คาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D) และการวิเคราะหหาคาสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพันธของเพียรสัน (r) สําหรับขอมูลเชิงกลุมและทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปร ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05  
 ผลการศึกษาพบวา การเตรียมความพรอมการบริหารจัดการการรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของธุรกิจ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกสในภาพรวม กําลังจัดเตรียมเพ่ือดําเนินการ 
ผลกระทบการรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนท่ีมีตอความสําเร็จทางดานการตลาดในธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและ            
ขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส  ในภาพรวมสงผลกระทบปานกลาง การดําเนินงานความสําเร็จ
ทางดานการตลาดในธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส ในภาพรวม พบวา 
ระดับความสําเร็จอยูในระดับปานกลาง ปจจัยการเตรียมความพรอมและแนวโนมผลกระทบการรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนโดยภาพรวม มีความสัมพันธกับความสําเร็จทางดานการตลาดในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรม
เครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส อยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ .05 ดังน้ัน ปจจัยการเตรียมความพรอมและแนวโนมผลกระทบ           
การรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนสงผลกระทบในทางบวกตอความสําเร็จทางดานการตลาดในวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส 

 

คําสําคัญ :  การเตรียมความพรอม ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน การตลาด วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรม เคร่ืองใชไฟฟาและ 
   อิเล็กทรอนิกส 

 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

โลกมีแนวโนมท่ีจะกีดกันการคามากข้ึน ทําให
อาเซียนตองหันมามุงเนนการกระชับ และขยายความรวมมือ
ดานการคาระหวางกัน “ประชาคมอาเซียน (ASEAN 
Community)” เปนการรวมกลุมเศรษฐกิจของประเทศ
อาเซียนเปนหน่ึงเดียว เพ่ือเ พ่ิมอํานาจตอรองและขีด
ความสามารถ การแขงขันในเวทีการคาระหวางประเทศใน
ทุกๆ ดาน สามารถรับมือกับปญหาทางการคาท่ีสงผล
กระทบมาถึงภูมิภาคอาเซียนหรือกลาวอีกนัยคือ การเปน
ประชาคมอาเซียน คือ การทําใหประเทศสมาชิกเปน 
“ครอบครัวเดียวกัน” (คณะกรรมการโครงการเสริมสราง
ความแข็งแกรงให SMEs ภาคการผลิตเพ่ือรองรับการเขาสู
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน, ม.ป.ป. : 2) สําหรับประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC) น้ันถือเปนกาวสําคัญของการ
ยกระดับประเทศในกลุมอาเซียน สูการดําเนินธุรกิจระดับ
สากล (นัทธมน ภูมิไชย, 2556: ออนไลน) การจัดตั้ง 

 
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน เพ่ือใหอาเซียนมีการเคลื่อนยาย
สินคา บริการ การลงทุน แรงงานฝมืออยางเสรี และเงินทุน
ท่ีเสรีข้ึน และอาเซียนไดกําหนดยุทธศาสตรการกาวไปสู
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนท่ีสําคัญ คือ 1) การเปนตลาด
และฐานการผลิตเดียวกัน 2) การเปนภูมิภาคท่ีมี ขีด
ความสามารถในการแขงขันสูง 3) การเปนภูมิภาคท่ีมีการ
พัฒนาทางเศรษฐกิจท่ีเทาเทียมกัน และ 4) การเปนภูมิภาค
ท่ีมีการบูรณาการเขากับเศรษฐกิจโลก (กรมเจรจาการคา
ระหวางประเทศ กระทรวงพาณิชย, 2554 : 7) ดังน้ันใน
ทุกๆ ประเทศในกลุมประชาคมอาเซียนจึงตองปรับตัว 
รวมถึงประเทศไทยเพ่ือรองรับการเขาสูประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนในป 2558 ดังน้ันประเทศไทยท้ังภาครัฐและ
ภาคเอกชน โดยเฉพาะผูประกอบการ SMEs จําเปนตองเรง
ปรับตัวเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการประกอบธุรกิจสู
ความเปนสากล เพ่ือใหเกิดความสามารถในการแขงขัน และ



                                                                                     
 

เพ่ือการอยูรอดไดอยางยั่งยืนในโลกธุรกิจในปจจุบันท่ีเปด
กวาง  และนับวันจะมีการแขงขันท่ีรุนแรงยิ่งข้ึน (นัทธมน 
ภูมิไชย, 2556 : ออนไลน) แตธุรกิจขนาดกลางหรือขนาด
ยอม หรือ SMEs ถูกมองวาเปนภาคธุรกิจท่ีมีขอมูลเก่ียวกับ 
AEC นอยท่ีสุด จะมีการปรับตัวทางธุรกิจชาสุด และไดรับ
ผลกระทบสูง (SMEs มอง AEC กระทบบวก, 2556: 
ออนไลน) การเตรียมความพรอมของ SMEs ไทยเพ่ือเขาสู
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนยังมีปญหาและอุปสรรคอีกมาก 
ซึ่งจากขอมูลของธนาคารโลกท่ีสํารวจปญหาของ SMEs             
ท่ัวโลก พบวา SMEs ไทยมีปญหาเรื่องการเขาถึงแหลง
เงินทุนเน่ืองจากถูกจัดอันดับการเขาถึงแหลงเงินทุนอยูใน
อันดับท่ี 71 ของโลก เทียบไมไดกับคูแขงอยางประเทศ
มาเลเซียท่ีจัดไวในอันดับ 1 ทําใหเขาถึงแหลงเงินไดงาย              
ท่ีสําคัญทุกวันน้ี SMEs ไทยยังขาดการรวมตัวเปนกลุมเปน
กอน เปนสมาพันธ สมาคม (จี้ SMEs ไทยกําจัดจุดออน           
ปนจุดเดนปูทางศูนยกลางของอาเซียน, 2556: ออนไลน) 

ผลการสํารวจของสํานักวิชาการ สภาอุตสาหกรรม
แหงประเทศไทย เรื่อง ความคิดเห็นเก่ียวกับการคาดการณ
ผลกระทบของ AEC ตอการประกอบกิจการ จากผลสํารวจ
พบวากลุมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกสไดรับผลกระทบ
ของ AEC อยูในลําดับท่ี 2 (สํานักวิชาการ สภาอุตสาหกรรม
แหงประเทศไทย, 2555 : ออนไลน) ดังน้ันผูวิจัยจึงมีความ
สนใจท่ีจะศึกษาแนวโนมผลกระทบการรวมกลุมประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียนท่ีมีตอความสําเร็จทางดานการตลาด               
ใน วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรม
เครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกสมากนอยเพียงใด เน่ืองจาก
อุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกสถือไดวาเปน
อุตสาหกรรมท่ีมีความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจของประเทศ 
โดยสามารถทํารายไดจากการสงออกใหกับประเทศจํานวน
มาก อุตสาหกรรมไฟฟาและอิเล็กทรอนิกสมีการขยายตัว
อยางรวดเร็วและตอเน่ืองจึงทําใหเปนอุตสาหกรรมท่ีมี
ความสําคัญตอเศรษฐกิจของประเทศ  ซึ่งอัตราการเติบโต
ของอุตสาหกรรมไฟฟาและอิเล็กทรอนิกสของประเทศไทย 
มีการขยายตัวอยางรวดเร็วแบบกาวกระโดด  โดยสงผลให
เกิดประโยชนตอระบบเศรษฐกิจของประเทศท้ังทางตรงและ
ทางออม คือ การจางงานและการลงทุนท่ีเพ่ิมข้ึน แตอยางไร
ก็ตามประเทศไทยยังขาดศักยภาพในการแขงขันดาน
นวัตกรรมหรือความหลากหลายเชิงสร างสรรค เมื่ อ
เปรียบเทียบกับประเทศอ่ืน (กรมสงเสริมอุตสาหกรรม, 
2557 : ออนไลน) การรวมตัวของประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนชวยเพ่ิมโอกาสการสงออก ไปยังกลุมประเทศ
อาเซียน อาทิ สิงคโปร มาเลเซีย ฟลิปปนส และอินโดนีเซีย 
อยางไรก็ตามผูประกอบการในประเทศอาจไดรับผลกระทบ
จากสภาพการแขงขันในตลาดท่ีเพ่ิมสูงข้ึน เน่ืองจากอาจมี

สินคาอิเล็กทรอนิกสและเครื่องใชไฟฟาราคาถูกนําเขาจาก
กลุมประเทศในอาเซียน เชน มาเลเซีย สิงคโปร อินโดนีเซีย 
และฟลิปปนส ซึ่งมีการสงออกแผงวงจรไฟฟา คอมพิวเตอร 
และเครื่องใชไฟฟาอ่ืนๆ เน่ืองจากโครงสรางการสงออก
สินคาในประเทศเหลาน้ีมีลักษณะคลายกับประเทศไทย 
ผูประกอบการและอุตสาหกรรมการผลิตอิเล็กทรอนิกสและ
เครื่องใชไฟฟา อาจไดรับผลกระทบอยางไมอาจหลีกเลี่ยง 
ทําใหผูผลิตในประเทศตองปรับตัวเพ่ือใหสามารถแขงขัน
กลุมประเทศตางๆ ไดในอนาคต (ฐานเศรษฐกิจ, 2555: 
ออนไลน) และผู วิจัยหวังเปนอยางยิ่งวางานวิจัยฉบับน้ี             
จะเปนประโยชนอยางยิ่งตอผูประกอบการอุตสาหกรรม
ไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส และประเทศในลําดับตอไป  

 
วัตถุประสงคของการวิจัย 
 1.  เพ่ือศึกษาการเตรียมความพรอมการบริหาร
จัดการการรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของธุรกิจ
วิส าห กิจขนาดกลา งและขนาดย อม อุ ตส าหกร รม
เครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส 
 2.  เพ่ือศึกษาผลกระทบการรวมกลุมประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียนของธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส 
 3.  เพ่ือศึกษาการดําเนินงานความสําเร็จทางดาน
การตลาดในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรม
เครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส  
 4.  เพ่ือศึกษาปจจัยท่ีมีผลกระทบตอความสําเร็จ
ทางดานการตลาดในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม
อุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส 

 
สมมติฐานการวิจัย 

สมมติฐานหลัก (H1) : ปจจัยการเตรียมความ
พรอมการบริหารจัดการและผลกระทบการรวมกลุม
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนสงผลกระทบตอความสําเร็จ
ทางดานการตลาดในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม
อุ ต ส า ห ก ร ร ม เ ค รื่ อ ง ใ ช ไ ฟ ฟ า แ ล ะ อิ เ ล็ ก ท ร อ นิ ก ส                      
มีความสัมพันธกับความสําเร็จทางดานการตลาดในวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและ
อิเล็กทรอนิกส 

 
ขอบเขตของการวิจัย 
        การวิจัยครั้งน้ีเปนการวิจัยแบบผสม มีขอบเขต
ของวิจัย ดังน้ี  
 
 



                                                                                     
 

1.  ขอบเขตเนื้อหา 
 ตัวแปรท่ีศึกษา 
    1.1  ตัวแปรอิสระ 5 ตัวแปร  ไดแก การ

เตรียมความพรอมการบริหารจัดการ การเปนตลาดและฐาน
การผลิตเดียวกัน การไปสูภูมิภาคท่ีมีความสามารถในการ
แขงขันสูง การพัฒนาเศรษฐกิจอยางเทาเทียมกัน การบูรณา
การเขากับเศรษฐกิจโลก  

    1.2  ตัวแปรตาม 1 ตัวแปร ไดแก ปจจัย
ความสําเร็จทางการตลาด  
           2.  ขอบเขตประชากรและกลุมตัวอยาง  

    2.1  ประชากร คือ ผูประกอบการ ผูบริหาร
ระดับสูง หัวหนาฝาย/หัวหนางาน ของวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดยอมใน อุตสาหกรรม เครื่ อง ใช ไฟฟ าและ
อิ เ ล็ กทรอ นิกส ใน เ ขตกรุ ง เทพมหานคร  ท่ี มี ส ถาน
ประกอบการท่ีแนนอนสามารถติดตอไดและจดทะเบียนนิติ
บุคคลกับกระทรวงพาณิชย มีจํานวน 898 ราย (สถาบัน
ไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส, 2554)  

   2.2  กลุ ม ตั ว อย า ง ท่ี ใ ช ใ นก า ร วิ จั ย  คื อ 
ผูประกอบการ ผูบริหารระดับสูง หัวหนาฝาย/หัวหนางาน 
ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในอุตสาหกรรม
เครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกสในเขตกรุงเทพมหานคร 
อย า งน อยสถานประกอบการละ  1  คน เ น่ื อ งจาก
ผูประกอบการ ผูบริหารระดับสูง หัวหนาฝาย/หัวหนางาน 
เปนบุคคลท่ีมีความสําคัญในวางแผนดําเนินการตางๆ ให
ธุรกิจประสบความสําเร็จ การกําหนดขนาดกลุมตัวอยางใน
การวิจัยในครั้งน้ีผูวิจัยไดกําหนดขนาดกลุมตัวอยาง จํานวน 
377 ราย ความเช่ือมั่นของแบบสอบถามท่ีระดับ 95% 
(Yamane Taro, 1973, p.725) 

3.  ขอบเขตดานเวลา 
     การวิจัยครั้งน้ีเริ่มตั้งแตเดือนมกราคม 2557 

ถึงเดือนตุลาคม 2559 
 

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ  
       1. ไดทราบถึงปจจัยเชิงสาเหตุท่ีมีอิทธิพลตอ
ความสําเร็จทางดานการตลาดในวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส 
 2. ทราบถึงการเตรียมความพรอมดานการบริหาร
จัดการของธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม
อุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอทรอนิกสเพ่ือกาว
เขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
 3. เพ่ือใหผูประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขน า ด ย อ ม ข อ ง อุ ต ส า ห ก ร ร ม เ ค รื่ อ ง ใ ช ไ ฟ ฟ า แ ล ะ
อิเล็กทรอนิกสมีความตื่นตัวและเตรียมรับมือกับผลกระทบท่ี

อาจจะเกิดข้ึนหลังจากการรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน 
       4. ผลการวิจัยจะเปนประโยชนตอองคกรภาครัฐ
ท่ีเก่ียวของในการสงเสริม และกําหนดนโยบายในการพัฒนา
ท่ีเหมาะสม 
 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 การศึกษาวิจัย เรื่อง การเตรียมความพรอมและ
แนวโนมผลกระทบการรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
ท่ีมีตอผลความสําเร็จทางดานการตลาดในวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและ
อิเล็กทรอนิกส ผูวิจัยไดรวมแนวคิดตางๆ แลวสรุปเปนกรอบ
แนวคิดไดดังภาพท่ี 1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

    การเตรยีมความพรอมการ 
บริหารจดัการ 
    1) การผลิต 
    2) ทรัพยากรบุคคล 
    3) การเงิน 
    4) เทคโนโลยีหรือนวัตกรรม 

       ผลการะทบการรวมกลุมประชาคม 
เศรษฐกิจอาเซียน 

1. การเปนตลาดและฐานการผลิต 
            เดียวกนั 
      -   การเคล่ือนยายสินคาอยางเสร ี

-  การเคล่ือนยายบริการอยางเสร ี
-  การเคล่ือนยายการลงทนุอยางเสร ี
-  การเคล่ือนยายเงินทุนอยางเสร ี
-  การเคล่ือนยายแรงงานฝมอือยาง 

เสร ี
2. การไปสูภูมิภาคที่มีความสามารถ 

            ในการแขงขนัสูง 
-  นโยบายการแขงขัน 
-  การคุมครองผูบรโิภค 
-  สิทธิในทรัพยสินทางปญญา 
-  การพัฒนาโครงสรางพ้ืนฐาน 
-  ภาษีอากรและพาณิชย 

   3. การพัฒนาเศรษฐกิจอยางเทาเทียมกัน 
-  การพัฒนาวิสาหกจิขนาดกลาง 

และขนาดยอม 
-  แนวทางการสรางความเปนหนึ่ง 

เดียวกนั 
4. การบูรณาการเขากับเศรษฐกิจโลก 

-  แนวทางการสรางความเปนหนึ่ง 
เดียวกนั 

-  สงเสริมการมสีวนรวมในเครือขาย 
อุปทาน 

      การดําเนนิงานความ 
สําเร็จทางดานการตลาดใน
ธุรกิจขนาดกลางและขนาด
ยอมอุตสาหกรรมเคร่ืองใช 
ไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส 
      1)  ผลิตภัณฑ 

2)  ราคา 
3)  การจัดจําหนาย 
4)  การสงเสริม  
     การตลาด 
5)  บุคลากร 
6)  การสรางและ     
     นาํเสนอ 

           ลักษณะทาง  
           กายภาพ 

7)  กระบวนการ 

 

ตัวแปรตน ตัวแปรตาม 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 



                                                                                     
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
ผูวิจัยทําการวิเคราะหขอมูล และใชสถิติในการ

วิเคราะห ดังน้ี 
1.  วิเคราะหคาสถิติ พ้ืนฐาน ไดแก คาความถ่ี   

รอยละ คาเฉลี่ยเลขคณิต ( X ) คาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) เกณฑการวัดระดับความคิดเห็น 5 
ระดับ มีเกณฑการใหคะแนน ดังน้ี  

 4.21 - 5.00 ระดับความคิดเห็น ดําเนินการ
เสร็จสิ้นแลว/สงผลกระทบมากท่ีสุด/มาก 

3.41 - 4.20 ร ะ ดั บ ค ว า ม คิ ด เ ห็ น  กํ า ลั ง
ดํ า เ นินการและปรับปรุ งแก ไ ข/ส งผลกระทบมาก/
คอนขางมาก 

2.61 - 3.40 ร ะ ดั บ ค ว า ม คิ ด เ ห็ น  กํ า ลั ง
ดํา เนินการในระยะเริ่มตน/สงผลกระทบปานกลาง/              
ปานกลาง 

1.81 - 2.60 ร ะ ดั บ ค ว า ม คิ ด เ ห็ น  กํ า ลั ง
จัดเตรียมเพ่ือดําเนินการ/สงผลกระทบนอย/คอนขางนอย 

 1.00 - 1.80 ร ะ ดั บ ค ว า ม คิ ด เ ห็ น  ไ ม ไ ด
ดําเนินการ/สงผลกระทบนอยท่ีสุด/นอย 

 2.  การวิเคราะหขอมูลเพ่ือการทดสอบสมมติฐาน
ใชการวิเคราะหหาคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธของเพียรสัน (r) 
สําหรับขอมูลเชิงกลุมและทดสอบความสัมพันธระหวาง          
ตัวแปร ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ .05 
 

ผลการวิจัย 
 1.  การเตรียมความพรอมการบริหารจัดการการ

รวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของธุรกิจวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและ
อิเล็กทรอนิกสในภาพรวม กําลังจัดเตรียมเพ่ือดําเนินการ 
เมื่อพิจารณาเปนรายขอ กําลังจัดเตรียมเพ่ือดําเนินการ    
ทุกขอ คือ ดานทรัพยากรบุคคล รองลงมา ดานเทคโนโลยี
หรือนวัตกรรม ดานการผลิตหรือบริการและดานการเงิน 
และดานกลยุทธหลักขององคกร ซึ่งแตกตางจากภาคธุรกิจ
ในกลุมอ่ืน ดังเชนท่ี เดโชชัย ดวงพัตรา (2555: ข, 30)             
ไดมีการสํารวจความพรอมในการรับมือกับการเขารวม
ประชาคม เศรษฐ กิจอา เซี ยนของ ธุ ร กิ จซอฟต แว ร              
ในประเทศไทย ในดานการลงทุน ดานการพัฒนาผลิตภัณฑ 
ดานการพัฒนาแรงงาน ดานนโยบายและการจัดการ 
โดยรวมผูประกอบการท่ีตอบแบบสอบถาม ไดมีการวางแผน 
เตรียมตัวและปรับเปลี่ยนกลยุทธ เพ่ือรับมือกับการเขารวม
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในป 2558 บางแลว แตอยูใน
เกณฑระดับนอยถึงปานกลาง เพราะยังมีความรูในเชิงลึก
เก่ียวกับการเขารวมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนอยูนอย   

ท้ังดานนโยบาย ยุทธศาสตร วิสัยทัศน ความรวมมือ กฎบัตร 
ผลกระทบ ผลประโยชนและระยะเวลาท่ีแนนอนในการ
บังคับใชกฎบัตรตางๆ จากผลการสํารวจน้ีแสดงใหเห็นวา 
ท้ังภาคเอกชนและภาครัฐไมมีความพรอมในการเขา
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนมากเพียงพอ  
  เมื่อพิจารณาดานทรัพยากรบุคคล การเตรียม
ความพรอมการบริหารจัดการการรวมกลุมประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียนของธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยอมอุตสาหกรรมเครื่องใช ไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส             
ดานทรัพยากรบุคคล  ในภาพรวมกําลังจัดเตรียมเพ่ือ
ดําเนินการ เมื่อพิจารณาเปนรายขอ กําลังดําเนินการ              
ในระยะเริ่มตน คือ สรางความรู  ความเขาใจเก่ียวกับ
วัฒนธรรมของประเทศสมาชิกอ่ืนๆ ในกลุมอาเซียนแก
บุคลากร และมีมาตรการหรือการสงเสริมสวัสดิการบุคลากร
เพ่ือปองกันการแยงชิงบุคลากรท่ีมีความสามารถเฉพาะดาน
จากประเทศสมาชิกในกลุมประชาคมอาเซียน ตามลําดับ 
กําลังจัดเตรียมเพ่ือดําเนินการ คือ มีแรงงานฝมือเฉพาะทาง
ท่ีมีทักษะในการผลิตหรือใหบริการ รองลงมามีการพัฒนา
บุคลากรใหมีความสามารถในดานภาษาอังกฤษหรือภาษา          
ท่ีใชในการทําธุรกิจในอาเซียน  มีบุคลากรท่ีมีความสามารถ
ในการสื่อสารภาษาอังกฤษหรือภาษาท่ีใชในการทําธุรกิจใน
อาเซียน ยกระดับทักษะฝมือแรงงานใหมีทักษะสูงข้ึน              
ในระดับมาตรฐานสากล  และจัดทําระบบผลตอบแทนใน
ระดับมาตรฐานสากล  มีบุคลากรท่ีมีความสามารถในการทํา
ธุรกิจระหวางประเทศ และมีท่ีปรึกษาดานการบริหาร
การตลาดจากตางประเทศ ตามลําดับ ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัยของนงนุช จวงตระกูล (2555 : 4) ไดศึกษาความ
พรอมตอการเปดเสรีดานแรงงานในประชาคมเศรษฐกิจ
อา เซี ยนของ วิศวกร ไทย ท่ี ทํ า ง านอยู ในกลุ มบริ ษัท
อิ เล็กทรอนิกส และคอมพิวเตอร  ผลการ วิจัยพบว า 
การศึกษาความพรอมดานความรู เ ก่ียวกับประชาคม
เศ รษฐ กิ จอา เ ซี ยน  ทักษะ ในกา รปฏิ บั ติ ง าน  และ
ภาษาตางประเทศ พบวา โดยภาพรวมแลววิศวกรไทยมี
ความพรอมอยูในระดับปานกลาง การเตรียมความพรอม
ดานทักษะในการปฏิบัติงานและดานภาษาตางประเทศท่ีใช
มากท่ีสุด 

2.  การดําเนินงานความสําเร็จทางดานการตลาด
ในธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรม
เครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส ในภาพรวมพบวา ระดับ
ความสําเร็จอยูในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเปนรายขอ 
พบวา ระดับความสําเร็จอยูในระดับปานกลางทุกดาน คือ 
ดานการสรางและนําเสนอลักษณะทางกายภาพ รองลงมา 
ด านกระบวนการ  ด านร าคา  ด านการจั ดจํ าหน า ย              



                                                                                     
 

ดานบุคลากร ดานการสงเสริมการตลาด และดานผลิตภัณฑ 
ตามลําดับ   

 เมื่อพิจารณาในแตละดานท่ีนาสนใจของการ
ดําเนินงานความสําเร็จทางดานการตลาดในธุรกิจวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและ
อิเล็กทรอนิกส  ดานการสงเสริมการตลาดในภาพรวม พบวา 
ระดับความสําเร็จอยูในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเปน
รายขอ พบวา ระดับความสําเร็จอยูในระดับปานกลาง คือ   
มีกระบวนการสงเสริมการขายและประชาสัมพันธ ท่ีมี
ประสิทธิภาพ  รองลงมา ลูกคาสามารถติดตอกับบริษัทได
หลายชองทาง มีการลงโฆษณาสินค าผ านสื่ อต างๆ            
ท่ีนาสนใจผานสื่อตางๆ  ท่ีทันสมัยอยูเสมอ มีบริการหลัง 
การขาย เชน การรับประกันสินคา การติดตั้งฟรี หรือขนสง 
เปนตน การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ เชน การ
โฆษณา การประชาสัมพันธ  การใชพนักงานขายหรือ
หนวยงานขาย การสงเสริมการขาย ลด แลก แจก แถม  
เปนตน และมีการสรางจุดสนใจหรือปรากฏการณใหมๆ 
ใหกับสินคาแกผูพบเห็น ตามลําดับ ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย
ของ อัคคพล ธรรมดวงศรี (2554) ไดศึกษาความสัมพันธ
ระหวางกลยุทธการตลาดสําหรับผลิตภัณฑกับความสําเร็จ
ขององคกรธุรกิจผลิตเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส               
ในประเทศไทย พบวา กลยุทธการรักษาความสัมพันธลูกคา 
มีผลกระทบทางบวกตอผลการดําเนินงาน ผลลัพธท่ีไดจาก
งานวิจัยในครั้งน้ีผูประกอบการธุรกิจการผลิตเครื่องใชไฟฟา
และอิเล็กทรอนิกสในประเทศไทยสามารถนําไปปรับปรุง
และวางแผนกลยุทธการตลาดสําหรับธุรกิจ เพ่ือใหองคกร
ประสบความสําเร็จในการดําเนินธุรกิจและเปนแนวทาง             
ในการกําหนดทิศทางการดําเนินงานใหสอดคลองกับสภาวะ
เศรษฐกิจท่ีเปลี่ยนแปลงในอนาคต ซึ่งจะสงผลใหธุรกิจ                
มีศักยภาพการเจริญเติบโตไดอยางยั่งยืน    

3.  ผลการวิเคราะหผลกระทบการรวมกลุม
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนท่ีมีตอความสําเร็จทางดาน
การตลาดในธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม
อุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส ในภาพรวม
สงผลกระทบปานกลาง เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา การ
พัฒนาเศรษฐกิจอยางเทาเทียมกัน  รองลงมาการบูรณาการ
เขากับเศรษฐกิจโลก การเปนตลาดและฐานการผลิตเดียวกัน 
และการไปสูภูมิภาคท่ีมีความสามารถในการแขงขันสูง 
ตามลําดับ ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ ธิดารัตน โชคสุชาติ 
(2553) ไดศึกษาประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน : ความสําคัญ
ของการเตรียมความพรอมของไทย พบวา ประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน เปน 1 ใน 3 เสาหลักของประชาคม
อาเซียน และมีเปาหมาย คือ 1) ตลาดและฐานการผลิตรวม 
2) การสรางขีดความสามารถในการแขงขันทางเศรษฐกิจ

ของอาเซียน 3) การพัฒนาเศรษฐกิจอยางเสมอภาค        
4) การบูรณาการเขากับเศรษฐกิจโลก ประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนอาจสงผลกระทบท้ังทางบวกและทางลบซึ่งจะได
ประโยชนมากนอยเพียงใดข้ึนอยูกับการเตรียมความพรอม
อย า งดี ข อ ง ทุ กภ าคส วน ท่ี เ ก่ี ย วข อ ง  ไ ม ว า จ ะ เ ป น
ผูประกอบการในภาคเอกชนท่ีคงตองปรับตัวเพ่ือสรางขีด
ความสามารถ เชน การเร งพัฒนาตราสินคา การใช
เทคโนโลยีใหมในการผลิต  และการพัฒนาในดานนวัตกรรม
ใหมๆ ซึ่งจะชวยสรางจุดเดนให กับผลิตภัณฑของไทย              
สวนภาครัฐก็ควรทําความเขาใจและประชาสัมพันธ
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนใหแกผูท่ีเก่ียวของ รวมท้ังเตรียม
มาตรการปองกันเ พ่ือลดผลกระทบท่ีจะเ กิดข้ึนได ใน
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และงานวิจัยของทวีศักดิ์               
รูปสิงห (2554) ไดศึกษาผลกระทบและความพรอมของ
ประเทศไทยในการเขารวมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
พบวา การเขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย 
เปนไปตามกลไกของความรวมมือการดําเนินงานของกลุม
ประเทศอาเซียนท้ัง 10 ประเทศ ภายใตกรอบความรวมมือ
และขอตกลงตามพันธสัญญาของการเปนประชาคมอาเซียน 
ซึ่งจะมีผลอยางเปนทางการ ในป พ.ศ. 2558 ซึ่งมีเปาหมาย
เพ่ือเพ่ิมอํานาจตอรองและขีดความสามารถในการแขงขัน
ของอาเซียนในเวทีระหว างประเทศในทุกดาน การ
ดําเนินการเพ่ือเขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) 
ดังกลาว ไดสงผลกระทบท้ังในดานบวกและดานลบตอ
ประเทศไทยในหลายดาน เชน จะมีการแขงขันในการ
ประกอบธุรกิจ การคาการลงทุนท่ีสูงข้ึน ธุรกิจภาคบริการ 
จะเขามามีบทบาทในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจมากข้ึน              
การเคลื่อนยายแรงงานไดอยางเสรีอาจทําให เกิดการ
เคลื่อนยายของแรงงานฝมือของไทยไปประเทศท่ีให
คาตอบแทนสูงกวา เชน สิงคโปร มาเลเซีย และวัฒนธรรม
การเปดเสรีทางการศึกษาจะทําใหตางชาติเขามาลงทุนดาน
การศึกษาไดมากข้ึน 

4.  ผลการวิเคราะหปจจัยการเตรียมความพรอม
และผลกระทบการรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนท่ี
สงผลกระทบตอความสําเร็จทางดานการตลาดในวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและ
อิเล็กทรอนิกสดวยวิธีการหาความสัมพันธ พบวา 

  ปจจัยการเตรียมความพรอมและผลกระทบ
การรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนโดยภาพรวม                
มีความสัมพันธกับความสําเร็จทางดานการตลาดในวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและ
อิเล็กทรอนิกส อยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ .05 ผลกระทบ               
ในเชิงบวกทุกปจจัยทําใหความสําเร็จทางดานการตลาด             
ใน วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรม



                                                                                     
 

เครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกสดีข้ึน สอดคลองกับงานวิจัย
ของ อัคคพล ธรรมดวงศรี (2554) ไดศึกษาความสัมพันธ
ระหวางกลยุทธการตลาดสําหรับผลิตภัณฑกับความสําเร็จ
ขององคกรธุรกิจผลิตเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกสใน
ประเทศไทยจากการวิเคราะหความสัมพันธ และผลกระทบ 
พบวามีความสัมพันธและผลกระทบในเชิงบวกทุกปจจัย            
1) กลยุทธการตลาดสําหรับผลิตภัณฑคุณคาดานบุคลากร  
มีความสัมพันธและผลกระทบเชิงบวกกับความสําเร็จของ
ธุรกิจ ดานความพึงพอใจของลูกคา ดานการรักษาลูกคา 
ดานการเพ่ิมช้ันของลูกคา และดานการเติบโตของรายได             
2 )  กลยุทธ การตลาดสํ าหรับผลิตภัณฑ  คุณค าด าน
ภาพลักษณ มีความสัมพันธและผลกระทบเชิงบวกกับ
ความสําเร็จของธุรกิจ ดานความพึงพอใจของลูกคา ดานการ
รักษาลูกคา ดานการเพ่ิมช้ันของลูกคา และดานการเติบโต
ของรายได 3) กลยุทธการตลาดสําหรับผลิตภัณฑคุณคาดาน
การบริการ มีความสัมพันธและผลกระทบเชิงบวกกับ
ความสําเร็จของธุรกิจ ดานการเพ่ิมช้ันของลูกคา 

 
สรุปและอภิปรายผล 
 1.  สรุปผลการวิเคราะหการเตรียมความพรอม
การบริหารจัดการการรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน
ของธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรม
เครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส  ในภาพรวม กําลัง
จัดเตรียมเพ่ือดําเนินการ เมื่อพิจารณารายดาน พบวา กําลัง
ดําเนินการในระยะเริ่มตน คือ ดานการเงิน และกําลัง
จัดเตรียมเพ่ือดําเนินการ คือ ดานทรัพยากรบุคคล รองลงมา
ดานเทคโนโลยีหรือนวัตกรรม ดานการผลิตหรือบริการ และ
ดานกลยุทธหลักขององคกร ตามลําดับ 
 2.  สรุปผลการวิเคราะหผลกระทบการรวมกลุม
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนท่ีมีตอความสําเร็จทางดาน
การตลาดในธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม
อุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส ในภาพรวม
สงผลกระทบปานกลาง เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา 
สงผลกระทบปานกลางทุกดาน คือ การพัฒนาเศรษฐกิจ
อยางเทาเทียมกัน รองลงมาการเปนตลาดและฐานการผลิต
เดียวกัน การไปสูภูมิภาคท่ีมีความสามารถในการแขงขันสูง 
และการบูรณาการเขากับเศรษฐกิจโลก และตามลําดับ 
 3.  ส รุ ป ผ ล กา ร วิ เ ค ร า ะห ก า ร ดํ า เ นิ น ง า น
ความสําเร็จทางดานการตลาดในธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลาง
แล ะ ขน า ดย อ ม อุ ต ส า ห ก ร ร ม เ ค รื่ อ ง ใ ช ไ ฟ ฟ า แ ล ะ
อิเล็กทรอนิกส ในภาพรวม พบวา ระดับความสําเร็จอยูใน
ระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา ระดับ
ความสําเร็จอยูในระดับปานกลางทุกดาน คือ ดานราคา 

รองลงมาดานการสงเสริมการตลาด ดานบุคลากรและดาน
กระบวนการ ดานการจัดจําหนายและดานการสรางและ
นําเสนอลักษณะทางกายภาพ และดานผลิตภัณฑ ตามลําดับ 
 4.  สรุปผลการวิเคราะห ปจจัยการเตรียมความ
พรอมและผลกระทบรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน          
ท่ีสงผลกระทบตอความสําเร็จทางดานการตลาดในวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและ
อิเลก็ทรอนิกสดวยวิธีการหาความสัมพันธ พบวา ปจจัยการ
เตรียมความพรอมและผลกระทบการรวมกลุมประชาคม
เศรษฐ กิจอาเซียนโดยภาพรวม มีความสัม พันธ กับ
ความสําเร็จทางดานการตลาดในวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส 
อยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ .05 ดังน้ัน ปจจัยการเตรียมความ
พรอมและผลกระทบการรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนสงผลกระทบในทางบวกตอความสําเร็จทางดาน
การตลาดในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรม
เครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส 
 

ขอเสนอแนะ 
ขอเสนอแนะจากผลการวิจัย 

 1.   จากผลการวิจัยในเรื่องของการเตรียมความ
พรอมการบริหารจัดการการรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนของธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม
อุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส พบวา          
การเตรียมความพรอมในภาพรวมอยูในชวงกําลังจัดเตรียม
เพ่ือดําเนินการในทุกดาน ซึ่งเกรงวาการเตรียมความพรอม
ในการเขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน อาจสงผลกระทบ
ตอการแขงขันกับกลุมประเทศในประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน ดังน้ันหนวยงานท่ีเก่ียวของควรมีการกระตุนพรอม
ท้ังใหความชวยเหลือผูประกอบการเกิดการตื่นตัวในการเขา
สู ป ร ะชาคม เ ศ รษฐ กิ จอา เ ซี ย น  ซึ่ ง เ มื่ อ ถึ ง เ วล า ให
ผูประกอบการจะไดสามารถปรับตัว ปรับเปลี่ยน หรือมี
ความพรอมในการแขงขันได 

 2.  จ ากผลการ วิจั ยผู ป ร ะกอบกา รมองว า
ผลกระทบการรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนท่ีมีตอ
ความสําเร็จทางดานการตลาดในธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลาง
แล ะ ขน า ดย อ ม อุ ต ส า ห ก ร ร ม เ ค รื่ อ ง ใ ช ไ ฟ ฟ า แ ล ะ
อิเล็กทรอนิกส สงผลกระทบปานกลาง ดังน้ันผูประกอบการ
ควรศึกษาวาในแตละดานสงผลกระทบในทางบวกอยางไร
บาง และสงผลกระทบในทางลบอยางไรบางเพ่ือจะไดเตรียม
รับกับสถานการณท่ีจะเกิดข้ึน  ตองปรับตัวเพ่ือสรางขีด
ความสามารถในการแขงขันดวยตนเอง นอกจากน้ีหนวยงาน
ของภาครัฐควรวิเคราะหสถานการณท้ังในแงบวกและแงลบ



                                                                                     
 

ใหผูประกอบการไดรับทราบอยางท่ัวถึง พรอมท้ังวาง
แนวทางในการปองกันสิ่งท่ีอาจสงผลกระทบตอประเทศไทย
ในดานลบ 

3.  การดําเนินงานความสําเร็จทางดานการตลาด
ในธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรม
เครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกสความสําเร็จอยูในระดับ
ปานกลาง ดังน้ันภาครัฐหรือหนวยงานท่ีเก่ียวของควรศึกษา 
และหาแนวทางในการกระตุนใหธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลาง
แล ะ ขน า ดย อ ม อุ ต ส า ห ก ร ร ม เ ค รื่ อ ง ใ ช ไ ฟ ฟ า แ ล ะ
อิเลก็ทรอนิกสประสบความสําเร็จมากยิ่งข้ึน ผูประกอบการ
ควรสรางเครือขาย เพ่ือใหการดําเนินงานทางดานการตลาด
ในเชิงรุกประสบความสําเร็จยิ่งข้ึน และทําการศึกษาถึงลูทาง
การคาใหมๆ รวมถึงชองทางในการขยายตลาดตอไป เพ่ือ
รับมือกับการเปลี่ยนแปลงท่ีอาจจะเกิดข้ึน 

 ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตอไป 
 1. ควรมีการศึกษาการเตรียมความพรอมการ
รวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของธุรกิจวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยอมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและ
อิเล็กทรอนิกส ของประเทศในกลุมประชาคมเศรษฐกิจ
อา เซียน ท่ี เปนคู แข งสํ าคัญของไทย เ พ่ือ เปนข อมู ล
เปรียบเทียบในการนําไปวางแผนในการนําไปพัฒนาตอไป 

2.  ควรมีการศึกษาถึงมาตรการในการปองกัน            
ท่ีสงผลกระทบในการรวมกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
เชน พรบ. มาตรฐการปกปองการนําเขาท่ีเพ่ิมข้ึน เปนตน วา
มีแนวทางในการปองกันท่ีดีหรือไม และควรจะมีมาตราการ
ในการปองกันในดานใดอีก  
 

เอกสารอางอิง 
กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ. (2555). คูมือการใช  
         สิทธิพิเศษทางการคาสินคาสําหรับ SMEs.   

นนทบุร:ี กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ   
กระทรวงพาณิชย. 

กรมสงเสรมิอุตสาหกรรม. (2557). อุตสาหกรรมไฟฟาและ
อิเล็กทรอนิกส.  สืบคนเมื่อวันท่ี 21 

  เมษายน 2557,จาก http://strategy.dip.go.th/  
  ขอมูลอุตสาหกรรม/ไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส/ 

tabid/93/Default.aspx 
คณะกรรมการโครงการเสรมิสรางความแข็งแกรงให   
         SMEs ภาคการผลติเพ่ือรองรับการเขาสู 

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน. (ม.ป.ป.). ถนนสู AEC
เพ่ือ SMEsไทย.กรุงเทพฯ : สภาอุตสาหกรรมแหง
ประเทศไทย. 
 

“จี้ SMEs ไทยกําจัดจุดออน ปนจุดเดนปูทางศูนยกลาง     
         ของอาเซียน.” (1 กุมภาพันธ 2556). คม ชัด ลึก.  
 วันท่ีสืบคน 21 เมษายน 2557, จาก  
 http://www.thai-aec.com/692. 
เดโชชัย  ดวงพัตรา. (2555).  “การสํารวจความพรอมใน

การรับมือกบัการเขารวมประชาคมเศรษฐกิจ 
อาเซียนของธรุกิจซอฟตแวรในประเทศไทย.”  
วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต คณะเทคโนโลยี
สารสนเทศ สาขาวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศ 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีพระจอมเกลาพระนคร 
เหนือ. 

ฐานเศรษฐกิจ. (2555). อุตสาหกรรมการผลิตเคร่ือง ใช 
 ไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส. สืบคนเมื่อวันท่ี  

21 เมษายน 2557, จาก 
http://www.insightaec.com/detail.php?lg=th 
&id=19 

ทวีศักดิ์  รูปสิงห. (2554). “ผลกระทบและความพรอม  
ของประเทศไทยในการเขารวมประชาคม 
เศรษฐกิจอาเซียน.” วารสารวิชาการศิลปศาสตร  
ประยุกต 4,1: 79-80.   

ธิดารัตน  โชคสุชาติ. (2553). “ประชาคมเศรษฐกิจ 
อาเซียน : ความสําคัญและการเตรียมความพรอม 
ของไทย.” วารสาร มฉก.วิชาการ 14,27: 99. 

นงนุช  จวงตระกูล. (2555). “ความพรอมตอการเปด 
เสรีดานแรงงานในประชาคมเศรษฐกจิ 
อาเซียนของวิศวกรไทยท่ีทํางานอยูในกลุม  
บริษัทอิเล็กทรอนิกสและคอมพิวเตอร.”   
วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต  คณะศลิปศาสตร
มหาบัณฑิต  สาขาวิชาการพัฒนาทรัพยากร  
มนุษย บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยรามคําแหง.  

นัทธมน  ภูมิไชย. (26 มกราคม 2556). “เสนทางเดิน  
ของ SMEs ไทย ในอาเซียน.” หนังสือพิมพไทย 
โพสต: สืบคนเมื่อวันท่ี 21 เมษายน 2557, จาก  
http://www.thai-aec.com/681 

สํานักวิชาการ สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย. 2555.   
   ความคิดเห็นเกี่ยวกับการคาดการณผลกระทบ 

ของ AEC ตอการประกอบกิจการ. สืบคนเมื่อวันท่ี  
21 เมษายน 2557, จาก 
http://www.fti.or.th/2011/thai/  
ftitechnicalsub.aspx?sub_id=2 

 
 
 
 

http://www.insightaec.com/detail.php?lg=th
http://www.fti.or.th/2011/thai/


                                                                                     
 

“SMEs มอง AEC กระทบบวก.” (12 กุมภาพันธ  
2556). ประชาชาติธุรกิจ. วันท่ีสืบคน 21 เมษายน  
2557, จาก http://www.thai-aec.com/724. 

อัคคพล  ธรรมดวงศร.ี (2554). “ความสัมพันธระหวางกล 
ยุทธการตลาดสําหรับผลิตภัณฑกับความสําเร็จ
องคกรธรุกิจผลิตเคร่ืองใชไฟฟาและอิเล็กทรอนกิส
ในประเทศไทย.” วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต 
สาขาวิชาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  สาขาวิชาการ
จัดการการตลาด  มหาวิทยาลัยมหาสารคาม. 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

 
 
 
 
 


