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Abstract

 The aims of this study were to survey the community context and select an identity for the logo design of 
Baan Suan Melon, Ban Pho District. The operation began with data collection, an information survey at Ban Pho 
District, and an in-depth interview with an example group of Young Smart Framers from Chachoengsao Province. The 
data of community would be determined for the sub-criteria and choices that were chosen by the Analytic Hierarchy 
Process. The choices were used as a main concept that guided the creative idea sketch of logos and estimated as a 
design. This study found that an important location in the Ban Pho District was the Bang Pakong River. Moreover, Ban 
Pho District has important temples such as Sanam Chan, Phanit, and Ban Pho temple that could be used as data for 
design. However, the results from the AHP method showed that the logo should be communicated to the melon 
farm near the Bang Pakong River. The logo design should be simple and show the occupation of the group and farm 
produce. Illustration of logo were included with pattern of melon, home, agricultural land, words shown group name, 
Japan alphabets that mean to melon and sun show upon river. This logo would connect with Baan Suan Melon and 

could be used for public relations and confidence in the brand in the future.
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บทคัดย่อ

  วัตถุประสงค์ของการศึกษาเพื่อส�ารวจบริบทชุมชนและคัดเลือกอัตลักษณ์ส�าหรับน�ามาใช้ออกแบบตราสัญลักษณ์บ้านสวน

เมล่อน อ�าเภอบ้านโพธิ์ การด�าเนินงานเริ่มจากการเก็บรวบรวมข้อมูลเอกสาร การลงส�ารวจพื้นที่อ�าเภอบ้านโพธิ์ สัมภาษณ์แบบเชิงลึกกับ

กลุ่มตัวอย่างที่เป็นสมาชิกกลุ่ม Young Smart farmer จังหวัดฉะเชิงเทรา ข้อมูลที่ได้จะถูกน�ามาก�าหนดเป็นเกณฑ์ย่อยและตัวเลือก โดย

จะถูกคัดเลือกด้วยวิธี Analytic Hierarchy Process ซึ่งจะน�ามาใช้เป็นแนวคิดส�าหรับการร่างแบบสัญลักษณ์ และประเมินการออกแบบ

ก่อนถกูแก้ไขอกีครัง้ การศกึษาพบว่า บรบิทชมุชนทีส่�าคญัของอ�าเภอบ้านโพธิค์อื ทรพัยากรแหล่งแม่น�า้บางปะกง นอกจากนีย้งัมวีดัส�าคัญ

ได้แก่ วัดสนามจันทร์ วัดผาณิตาราม และวัดบ้านโพธิ์ ที่น�ามาใช้เป็นองค์ประกอบส�าหรับการออกแบบ อย่างไรก็ตามผลจากการก�าหนด

เกณฑ์ย่อยและตัวเลือก พบว่า ตราสัญลักษณ์ควรสื่อถึงสวนเมล่อนอินทรีย์ชิดแม่น�้าบางปะกงที่มีการออกแบบให้มีความเรียบง่าย สะท้อน

ถึงการประกอบอาชีพของกลุ่มและสื่อถึงผลผลิตที่เกิดจากการท�าเกษตรกรรม ภาพประกอบของตราสัญลักษณ์ประกอบด้วย ลวดลายของ

ผลเมล่อน บ้าน พื้นที่เพาะปลูก ค�าที่แสดงชื่อกลุ่ม อักษรภาษาญี่ปุ่นที่มีความหมายว่า เมล่อน และพระอาทิตย์ที่โผล่เหนือแม่น�้าบางปะกง 

ตราสัญลักษณ์นี้จะสะท้อนถึงบ้านสวนเมล่อนที่สามารถน�าไปใช้ในการประชาสัมพันธ์และสร้างความเชื่อมั่นให้กับตราสินค้าต่อไป

คําสําคัญ	:	อัตลักษณ์ชุมชน ตราสัญลักษณ์ เกษตรกรคนรุ่นใหม่ แม่น�้าบางปะกง เมล่อน
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ความเป็นมาและความสําคัญของปญหา
 อัตลักษณ์ของชุมชนแสดงถึงความเป็นตัวตนของชุมชน

ที่แสดงออกด้วยการสื่อสารผ่านประเพณี วัฒนธรรม หรือวิถีชีวิต 

(นิรมล ขมหวาน. 2557) นอกจากน้ียังสามารถสะท้อนให้เห็น

ทรัพยากรภายในพื้นท่ีซ่ึงมีความโดดเด่นและน�าเสนอให้เกิดความ

แตกต่างจากแหล่งอื่นๆ การศึกษาที่ผ่านมาค้นหาอัตลักษณ์ของ

ชุมชนที่สะท้อนถึงวิถีชีวิต ประเพณี สิ่งส�าคัญในท้องถ่ินที่จะน�ามา

เป็นทนุในการพฒันาชมุชนในอนาคต (นริมล ขมหวาน. 2557) ทัง้นี้

อัตลักษณ์ของชุมชนเป็นส่วนหน่ึงของการจัดการเมืองท่องเที่ยว

อย่างยั่งยืน ชุมชนควรช่วยกันรักษาวัฒนธรรมประเพณี วิถีชีวิต

ของท้องถิ่นด้วยการควบคุมรักษาวัฒนธรรม หรืออัตลักษณ์ชุมชน

ซึง่ต้องบรกิารจดัการควบคมุด้วยชุมชนทีต้่องม ีส่วนร่วม (วไิลวรรณ 

ทวิชศรี. 2560) ซึ่งอัตลักษณ์จากชาติพันธุ์ วัฒนธรรม สามารถน�า

ไปสู่จุดขายเพื่อพัฒนาเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม (จินตา แปบดิบ. 

2556) การใช้อัตลักษณ์เป็นสื่อสร้างสรรค์นั้น เชื่อมโยงถึงการ

ท่องเที่ยววัฒนธรรม (ประชิด ทิณบุตร และคณะ. 2559) ที่สามารถ

แสดงออกผ่านทางตราสญัลกัษณ์บนบรรจภุณัฑ์ (อมรรตัน์ บญุสว่าง. 

2559) และผลิตภัณฑ์ได้

 อย่างไรก็ดีการเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนและ

เศรษฐกิจฐานราก โดยการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนภายใต้หลัก

ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง ตลอดภารกิจเป็นอ�านาจหน้าที่ของ

กรมการพัฒนาชุมชน ในการส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้และการมี

ส่วนร่วมของประชาชน ส่งเสรมิและพฒันาเศรษฐกจิชมุชนฐานราก

ให้มีความมั่นคงและมีเสถียรภาพ รวมทั้งเสริมสร้างความสามารถ

และความเข้มแขง็ของชมุชน (กองแผนงาน กรมพฒันาชมุชน. 2561) 

ซึ่งควรมาจากกลุ่มของประชาชนในชุมชนท่ีเล็งเห็นถึงความส�าคัญ

พื้นถิ่นของตนเอง ซึ่งในปจจุบันจากสถานการณ์เศรษฐกิจที่มีการ

แข่งขนัสงูขึน้ท�าให้มกีารคืนถิน่ของผูใ้ช้แรงงาน เพือ่หนักลบัมาเลีย้ง

ชีพด้วยการท�างานบนพื้นท่ีของตนเอง โดยเฉพาะกลุ่มอาชีพ

เกษตรกร ในท�านองเดียวกันเกษตรกรคนรุ ่นใหม่ในจังหวัด

ฉะเชงิเทราได้มกีารรวมกลุม่เพือ่หาแนวทางในการท�าเกษตรวถิใีหม่ 

โดยการสนับสนุนจากกรมส่งเสริมการเกษตรได้สร้างเกษตรกร

คนรุ่นใหม่ภายใต้ชื่อกลุ่ม Young smart farmer ซึ่งมีการเผยแพร่

ความรู้เกี่ยวกับการจัดพื้นท่ีทางการเกษตร กลุ่มมีสมาชิก มาจาก

พื้นที่ต่างๆ ภายในจังหวัดสะสมเมื่อปี พ.ศ. 2561 ราว 191 ราย 

(กรมส่งเสริมการเกษตร. 2561)

 กลุ ่มเกษตรกรพยายามกระจายผลผลิตทางการเกษตร

ออกสู่ตลาดทั้งภายในและภายนอกจังหวัด อย่างไรก็ดีสินค้าทุก

ประเภทย่อมมีคู่แข่ง สินค้าทางการเกษตรก็เช่นเดียวกัน เกษตรกร

ภายในจงัหวดัฉะเชงิเทราได้รวมกลุม่โดยมวีตัถปุระสงค์เพือ่รวบรวม

และกระจายผลผลิตทางการเกษตรออกสู่ตลาด กลุ่มที่พบว่ามี

ความโดดเด่นในพื้นที่ได้แก่ กลุ่มบ้านสวนเมล่อนอ�าเภอบ้านโพธ์ิ 

โดยพืชหลักท่ีมีการปลูกคือ เมล่อน กลุ่มมีการเพาะปลูกภายใน

โรงเรือนซ่ึงสามารถผลิตเมล่อนออกสู่ตลาดได้ตลอดทั้งปี ใน 1 

โรงเรือนผู้ปลูกสามารถผลิตได้ราว 300 ลูกหรือประมาณ 450 

กิโลกรัมต่อการปลูก 1 รอบ ซึ่งจะใช้ระยะตั้งแต่ลงแปลงปลูกจน

กระทั้งเก็บเก่ียวราว 70-75 วัน การปลูกจะมีการหมุนเวียนไปใน

แต่ละโรงเรอืน ในระยะเริม่ต้นกลุม่มเีกษตรกรรวม 21 ราย ซึง่มกีาร

จ�าหน่ายผลผลิตทั้งหน้าสวน ห้างสรรพสินค้า และศูนย์จ�าหน่าย

สินค้าใกล้เคียงกับจังหวัด เป็นต้น ซ่ึงกลุ่มประสบกับปญหาในการ

แสดงความเป็นตัวตนของกลุ่มบ้านสวนเมล่อนต่อผู้บริโภคซึ่งใน

ตลาดพบว่ามีสินค้าทางการเกษตรในลักษณะเดียวกันและมีการใช้

ชื่อที่คล้ายๆ กันอาจท�าให้ผู้บริโภคเกิดความสับสน ถึงแม้ว่าจะ

มีตราสินค้าสหกรณ์พืชผักผลไม้ (เกษตรปลอดภัยสูงจังหวัด

ฉะเชิงเทรา) ซ่ึงเป็นตราสินค้ากลางที่สามารถยืนยันถึงคุณภาพ 

อย่างไรก็ดคีวรค้นหาอตัลักษณ์และสร้างเป็นตราสญัลกัษณ์ของบ้าน

สวนเมล่อนอ�าเภอบ้านโพธิ์และใช้ส�าหรับส่งเสริมการขายต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
 1. เพื่อส�ารวจบริบทชุมชนและคัดเลือกเป็นอัตลักษณ์

ส�าหรับน�ามาใช้ออกแบบตราสัญลักษณ์บ้านสวนเมล่อน อ�าเภอ

บ้านโพธิ์

 2. เพื่อออกแบบตราสัญลักษณ์บ้านสวนเมล่อน อ�าเภอ

บ้านโพธิ์ ที่สื่อถึงสวนเมล่อนอินทรีย์ชิดแม่น�้าบางปะกง

แนวคิดทฤษฎี
 สัญลักษณ์หรือโลโก้ (Logo) มาจากค�าเต็ม Logotype 

หมายถงึ สญัลกัษณ์ เครือ่งหมาย ตวัแทน หรอืสือ่อย่างใดอย่างหนึง่

ที่บ่งบอก ประเภท รูปแบบความเป็นตัวตนหรือตัวแทนเจ้าของ

สัญลักษณ์หรือโลโก้นั้นๆ

 โลโก้ คือ สัญลักษณ์ที่แสดงถึงภาพ หรือเครื่องหมายต่างๆ 

เพือ่น�าเสนอถงึสนิค้า หรอืบริการ ด้วยแสดงถงึความเป็นเอกลกัษณ์

แบบเฉพาะตน จะช่วยให้มคีวามน่าเช่ือถอื และจดจ�าส�าหรบัผูบ้ริโภค

 ดังนั้นโลโก้จึงสามารถสร้างแรงบันดาลใจ ความเช่ือ

ความนิยม และการจดจ�าเกี่ยวกับองค์กรหรือสินค้า ท้ังนี้การ

ออกแบบตราอาจมาจากทั้งผู ้ที่ เป ็นเจ้าของและที่ส�าคัญ คือ

นักออกแบบที่จะเข้ามาช่วยสร้างสรรค์

 โลโก้ที่ปรากฏต่อสายตาเป็นภาพลักษณ์แรกที่ลูกค้าจะได้

รู้จัก ดังนั้น จึงมีความหมายต่อธุรกิจอย่างสูง ที่จะช่วยสร้างเครดิต

ให้กับกิจการหรือองค์กรธุรกิจ การจ�าหน่ายสินค้าที่มีคุณภาพ 
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โลโก้กค็วรทีจ่ะสะท้อนสิง่นีใ้ห้เห็นได้อย่างชดัเจน ดงันัน้จดุประสงค์

หลักของการออกแบบโลโก้ มีดังนี้ 

 1. เพื่อท�าให้คนอื่นจดจ�าได้ง่าย สามารถรับรู้ได้ทันทีว่า

โลโก้นี้คือ แบรนด์อะไร

 2. เพื่อเพิ่มความเชื่อมั่นในตัวแบรนด์ เพิ่มความจงรักภักดี 

(Loyalty) ของแบรนด์

 3. เพื่อบ่งบอกถึงความเป็นมืออาชีพ

 4. เพื่อช่วยสะท้อนถึงคุณภาพของผลิตภัณฑ์

 5. เพ่ือช่วยให้ผู ้บริโภคเกิดความรู้สึก ความเชื่อมั่นเกิด

ความเข้าใจในตัวสินค้า และยอมรับในตัวสินค้า

 ปจจุบันการออกแบบโลโก้ควรใช้เวลาคิด วิเคราะห์ข้อมูล

หลายๆ อย่าง เพื่อให้โลโก้ที่ออกแบบมานั้นตอบโจทย์กับบริษัท 

สนิค้าหรือบรกิารนัน้ๆ สามารถสะท้อนถึงภาพลกัษณ์ทีต้่องการออก

ไปสู่ภายนอกได้อย่างถูกต้องตามการคาดหวัง 

 การออกแบบโลโก้ ช่วยในการน�าเสนอด้วยสัญลักษณ์หรือ

รูปภาพกราฟกง่ายเป็นสัญลักษณ์ของบริษัท องค์กร หรือห้างร้าน 

แต่สิ่งส�าคัญคือต้องมีอ�านาจในการดึงดูด และแสดงภาพลักษณ์ 

ของผลิตภัณฑ์นั้นๆ ได้ 

 การออกแบบโลโก้ที่ดี จะช่วยให้ผู้คนหรือลูกค้าเปาหมาย

สามารถจดจ�าได้ทนัททีีเ่หน็ สามารถสร้างแรงบนัดาลใจ สร้างความ

ซื่อสัตย์ต่อแบรนด์ การยอมรับและความชื่นชมและการออกแบบ

โลโก้ สิ่งส�าคัญที่สุดคือ การสร้างความประทับใจให้กับผู้มอง ซึ่งจะ

ต้องมีความหมายและจ�าได้ง่ายเป็นสัญลักษณ์ท่ีสามารถจะเข้าไป

อยู ่ในใจของลูกค้าได้ จะต้องมีเอกลักษณ์และไม่มีผลต่อการ

เปลี่ยนแปลงของเวลา นอกจากนี้มันจะต้องมีความยืดหยุ่นในเรื่อง

ของขนาดเพราะมันจะต้องถูกน�าไปใช้ในสถานที่ต่างๆ 

ขอบเขตการวิจัย
 1. ขอบเขตด้านพืน้ทีใ่นการศกึษาครัง้นีอ้ยูใ่นบรเิวณอ�าเภอ

บ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา ซึ่งเป็นพื้นที่ตั้งของบ้านสวนเมล่อน

 2. ขอบเขตด้านประชากรคือผู้ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณอ�าเภอ

บ้านโพธิ์ และกลุ่มตัวอย่างคือ ตัวแทนกลุ่มบ้านสวนเมล่อนจ�านวน 

10 คน ที่เป็นอาสาสมัครในการให้ข้อมูล

 3. ขอบเขตด้านเนื้อหา

 4. ขอบเขตด้านเวลาในการด�าเนินการเก็บข้อมูลพื้นที่

และการสมัภาษณ์ใช้ระยะเวลา 4 เดอืนและระยะเวลาในการด�าเนนิ

การทั้งโครงการ 1 ปี

วิธีดําเนินการวิจัย
 1. การศึกษาภาคเอกสาร จากแหล่งข้อมูลที่มีการเผยแพร่

ผ่านเอกสาร อาทิ แผ่นพับ และระบบอิเล็กทรอนิกส์ เช่น เว็บไซต์

หน่วยงานภาครัฐ เอกชน และเฟสบุก เป็นต้น

 2. การวางแผนในการด�าเนนิงานเพือ่เกบ็ข้อมลูด้วยวธิกีาร

ส�ารวจข้อมูล (Survey method) ด้วยการใช้เทคนิควิธีการต่างๆ 

เช่น การลงพื้นที่เพื่อการบันทึกภาพ การสอบถามเบื้องต้น และ

การสัมภาษณ์ เป็นต้น

 3. การลงพื้นที่ชุมชนเพ่ือการส�ารวจบริบทชุมชน ได้แก่ 

ทรัพยากรธรรมชาติ การประกอบอาชีพ และสถานที่ส�าคัญต่างๆ 

เป็นต้น นอกจากนี ้ได้มกีารสมัภาษณ์ตวัแทนทีเ่ป็นสมาชกิในชมุชน 

โดยเฉพาะสมาชกิบ้านสวนเมล่อน ด้วยวธิกีารสนทนาไม่เป็นทางการ 

(Informal conversational interview) ด้วยเหตผุลท่ีผูวิ้จัยสามารถ

เข้าถึงพื้นที่ได้สะดวกและเป็นการสร้างสัมพันธ์ที่ดีกับชุมชน

 4. ข้อมูลที่ได้ในเบื้องต้นถูกน�ามาแยกแยะ จัดกลุ่ม และ

ก�าหนดเป็นปจจยัส�าหรบัใช้เป็นอตัลกัษณ์และมกีารคดัเลอืก โดยใช้

วิธีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมจากสมาชิกกลุ่มบ้านสวน

เมล่อน นักวิชาการและนักออกแบบ โดยน�ากระบวนการ Analytic 

Hierarchy Process (AHP) เพือ่ตัดสนิใจเลอืกอตัลกัษณ์เป็นตวัแทน

ส�าหรับการออกแบบตราสัญลักษณ์ 

 5. การน�าเสนอการออกแบบแนวคิด ตามประเดน็ทีไ่ด้จาก

กระบวนการ AHP เพื่อก�าหนดเป็นตัวเลือกด้วยการร่างภาพ

ตามแนวคิด

 6. การร่างแบบแนวตามตัวเลือกที่มีคะแนนสูงสุดและ

คัดเลือกแบบในเบ้ืองต้นโดยนักออกแบบและตัวแทนกลุ่มส�าหรับ

การประเมินการออกแบบในล�าดับต่อไป

 7. การประเมินการออกแบบด้วยกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการ

ออกแบบ นักศิลปะ และผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย (สมาชิกบ้านสวน

เมล่อน อ�าเภอบ้านโพธิ์) 

  8. การคัดเลือกแบบและน�ามาปรับปรุงแก้ไขก�าหนด

รายละเอียดแบบ

 9. การสรุปผล

ผลการวิจัยและสรุป
 ผลการส�ารวจพื้นที่ในอ�าเภอบ้านโพธ์ิ จังหวัดฉะเชิงเทรา

พบว่า แหล่งทรัพยากรที่ส�าคัญและโด่ดเด่นเป็นที่รู ้จักได้แก่ 

แม่น�า้บางปะกง ซึง่เป็นแม่น�า้สายหลกัทีไ่หลผ่านจงัหวดัฉะเชงิเทรา 

นอกจากนี้มีสถาป ตยกรรมที่ส�าคัญได ้แก ่  วัดสนามจันทร ์ 

วดัผาณติาราม และวัดบ้านโพธิ ์พืน้ทีส่่วนใหญ่จะใช้ในการประกอบ

อาชีพด้วยการท�านา แปลงเกษตร และเล้ียงสัตว์ อาทิ ปลา กุ้ง 

และไก่ เป็นต้น ในปี พ.ศ. 2560 เกิดการรวมตัวของเกษตรกร

เป็นคนรุ ่นใหม่และเป็นสมาชิกกลุ ่ม Young Smart Framer 

เกษตรกรที่มีความโด่ดเด่น ในการประกอบอาชีพเกษตรกรได้แก่ 

กลุ่มที่ท�าฟาร์มเมล่อนแบบอินทรีย์ บ้านสวนเมล่อน อ.บ้านโพธิ์ 

ซึ่งมีที่ตั้งอยู ่ที่ หมู ่ 1 ต�าบลท่าพลับ อ�าเภอบ้านโพธิ์ จังหวัด
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ฉะเชิงเทรา ห่างจากแม่น�้าบางปะกงประมาณ 300 เมตร และ 10.3 

กิโลเมตร จากจังหวัดฉะเชิงเทรา ซึ่งเป็นเกษตรกรคนรุ่นใหม่ได้น�า

เทคโนโลยีเข้ามาช่วยระบบการจัดการเพาะปลูก ซ่ึงลดต้นทุนด้าน

แรงงานคนในการดูแล ผลผลิตเมล่อนมีความเป็นเอกลักษณ์ด้าน

รสชาติที่มีความเค็มเล็กน้อยเฉพาะพื้นที่บ้านสวนเมล่อน 

 ผลการค้นหาอัตลักษณ์ได้ก�าหนดเกณฑ์ย่อย ได้แก่ การสื่อ

ถึงสถานที่ตั้งในการท�าเกษตร แสดงถึงผลผลิตในการด�าเนินการ

การน�าไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ได้ ส่ือถึงเอกลักษณ์ และเป็นที่รู้จัก

โดยทั่วไป ทั้งนี้ได้ก�าหนดทางเลือกที่ใช้เป็นหัวข้อส�าหรับน�าสู่การ

ออกแบบที่มาจากข้อมูลของพื้นที่ท�ากิจกรรมของกลุ่มบ้านส่วน

แม่ล่อน อ�าเภอบ้านโพธิ์ คือ เกษตรอินทรีย์ชิดแม่น�้าบางปะกง 

สวนเมล่อนอินทรีย์ ชิดแม่น�้าบางประกง เกษตรอินทรีย์จาก

กลุ่ม YSF จ.ฉะเชิงเทรา โดยมีการประมวลผลตามขั้นตอนของวิธี 

AHP แสดงดังต่อไปนี้

ตารางที่	1 การหาผลรวมแนวตั้งของแต่ละเกณฑ์ย่อยที่สื่อถึงบ้านสวนเมล่อน อ�าเภอบ้านโพธิ์

ปจจัย
สื่อถึงสถานที่ตั้ง

ในการทําเกษตร

แสดงถึงผลผลิต

ในการ	ดําเนินการ

นําไปพัฒนาเป็น

ผลิตภัณฑ์ได้

สื่อถึง

เอกลักษณ์

เป็นที่รู้จักโดย

ทั่วไป

สื่อถึงสถานที่ตั้งในการท�าเกษตร 1.0 8.0 0.1 0.1 0.1

แสดงถึงผลผลิตในการด�าเนินการ 0.1 1.0 0.1 0.1 0.1

น�าไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ได้ 9.0 9.0 1.0 0.1 0.1

สื่อถึงเอกลักษณ์ 8.0 8.0 9.0 1.0 3.0

เป็นที่รู้จักโดยทั่วไป 9.0 9.0 7.0 8.0 1.0

รวม 27.1 35.0 17.2 9.4 4.3

ตารางที่	2	การ Normalization เกณฑ์ย่อยที่สื่อถึงบ้านสวนเมล่อน อ�าเภอบ้านโพธิ์

ปจจัย
สื่อถึงสถานที่ตั้ง

ในการทําเกษตร

แสดงถงึผลผลติ

ในการดาํเนนิการ

นําไปพัฒนาเป็น

ผลติภณัฑ์ได้

สื่อถึง

เอกลักษณ์

เป็นที่รู้จัก

โดยทั่วไป

ผลรวม

สื่อถึงสถานที่ตั้งในการท�าเกษตร 0.04 0.23 0.01 0.01 0.03 0.31

แสดงถึงผลผลิตในการด�าเนินการ 0.00 0.03 0.01 0.01 0.03 0.08

น�าไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ได้ 0.33 0.26 0.06 0.01 0.03 0.69

สื่อถึงเอกลักษณ์ 0.29 0.23 0.52 0.11 0.69 1.84

เป็นที่รู้จักโดยทั่วไป 0.33 0.26 0.41 0.85 0.23 2.08

ผลรวมแนวตั้ง 1 1 1 1 1

ตารางที่	3	การ Normalization เกณฑ์ย่อยและการถ่วงน�้าหนักเกณฑ์ย่อยที่สื่อถึงบ้านสวนเมล่อน

ปจจัย Normalization ค่านํ้าหนัก	(%)

สื่อถึงสถานที่ตั้งในการท�าเกษตร 0.06 6%

แสดงถึงผลผลิตในการด�าเนินการ 0.02 2%

น�าไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ได้ 0.14 14%

สื่อถึงเอกลักษณ์ 0.37 37%

เป็นที่รู้จักโดยทั่วไป 0.42 42%

 จากตารางที่ 3 ผลการค�านวณ อัตลักษณ์ของกลุ่มควรสื่อ

ถึงปจจัยที่เป็นที่รู้จักโดยทั่วไปคิดเป็นร้อยละ 42 ซึ่งจะถูกพิจารณา

ส�าหรับการก�าหนดเป็นปจจัยตัวเลือกในการถ่วงน�้าน�้าหนัก

ดังตารางที่ 4 การสื่อถึงเอกลักษณ์คิดเป็นร้อยละ 37 และน�าไป

พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ได้คิดเป็นร้อยละ 14 ตามล�าดับ
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ตารางที่	4	การถ่วงน�้าหนักเกณฑ์ย่อยและตัวเลือกที่เด่นของบ้านสวนเมล่อน อ�าเภอบ้านโพธิ์

ปจจัย เกษตรอินทรีย์ชิดแม่นํ้า

บางปะกง

สวนเมล่อนอินทรีย์ชิดแม่นํ้า

บางประกง

เกษตรอินทรีย์จากกลุ่ม	YSF

จ.ฉะเชิงเทรา

Normalization % Normalization % Normalization %

สื่อถึงสถานที่ตั้งในการท�าเกษตร 0.17 6 2.12 71 0.7 23

แสดงถึงผลผลิตในการด�าเนินการ 0.2 7 2.16 72 0.64 21

น�าไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ได้ 0.17 6 2.1 70 0.74 24

สื่อถึงเอกลักษณ์ 0.17 6 2.14 71 0.68 23

เป็นที่รู้จักโดยทั่วไป 0.16 6 2.12 71 0.7 23

รวม 0.87 31 10.64 355 3.46 114

ร้อยละ - 6.2 - 71 - 22.8

 ผลการค�านวณจากหลักเกณฑ์ย่อยและตัวเลือก ส�าหรับ

การน�ามาก�าหนดแนวคิดในการออกแบบตราสัญลักษณ์ที่สื่อถึง

อัตลักษณ์ของกลุ่มบ้านสวนเมล่อน จากตารางท่ี 4 พบว่า ตรา

สัญลักษณ์ควรแสดงถึงสวนเมล่อนอินทรีย์ชิดแม่น�้าบางปะกงมีค่า

คะแนนสูงที่สุด คิดเป็นร้อยละ 71 และการสื่อถึงเกษตรอินทรีย์

จากกลุ่ม YSF จ.ฉะเชิงเทรา และเกษตรอินทรีย์ชิดแม่น�้าบางปะกง 

คิดเป็นร้อยละ 22.8 และ 6.2 ตามล�าดับ จึงได้ออกแบบสัญลักษณ์

ที่สื่อถึงสวนเมล่อนอินทรีย์และเป็นสวนเมล่อนท่ีอยู่ชิดแม่น�้า

บางปะกง โดยมกีารร่างแบบและคดัเลอืกแบบจากการประเมนิ โดย

นักวิชาการ นักออกแบบและสมาชิกบ้านสวนเมล่อน อ�าเภอโพธ์ิ

ดงัภาพที ่1 และได้แสดงเกณฑ์และค่าคะแนนประเมนิ ดงัตารางที ่5

ตารางที่		5 ผลประเมินการออกแบบสัญลักษณ์บ้านสวนเมล่อน อ�าเภอบ้านโพธิ์

 รายการ SD

1 ตราที่สื่อถึงที่ตั้งของพื้นที่เกษตรกรรม 4.2 0.45

2 ตราสัญลักษณ์ที่สะท้อนให้เห็นถึงอาชีพกลุ่ม 4.6 0.55

3 ตราที่สื่อถึงผลผลิตที่เกิดจากเกษตรกรรม 4.6 0.55

4 ตราที่สะท้อนถึงความเป็นเครือข่าย 4.2 0.84

5 ตราสัญลักษณ์ที่มีความสวยงาม 4.6 0.89

6 ตรามีความเป็นเอกลักษณ์ 4.4 0.55

7 ตราสัญลักษณ์ดูเรียบง่าย 4.6 0.55

8 จดจ�าได้ง่าย 4.4 0.55

9 ตรามีรูปแบบที่โด่ดเด่น 4 0.71

10 ภาพโดยรวมตราสัญลักษณ์สื่อความหมายได้ดี 4.2 0.84

ค่าเฉลี่ยรวม 4.38 0.64

ภาพท่ี	 1 การแสดงสัญลักษณ์ตามแนวคิดการออกแบบที่สื่อถึง

  สวน เมล่อนอินทรีย์ชิดแม่น�้าบางปะกง
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 ผลการประเมินการออกแบบตราสัญลักษณ์ของ บ้านสวน

เมล่อน อ�าเภอบ้านโพธ์ิ มีค่าเฉลี่ยรวม 4.38 ซ่ึงมีหัวข้อในการ

ประเมินการออกแบบตราสัญลักษณ์สะท้อนให้เห็นถึงอาชีพกลุ่ม 

สื่อถึงผลผลิตที่เกิดจากเกษตรกรรม มีความสวยงามและดูเรียบง่าย

มีค่าเฉลี่ยคะแนน 4.6 อัตลักษณ์ของพื้นท่ีซ่ึงจะน�ามาสร้างเป็น

ตราสัญลักษณ์ควรเลือกสิ่งที่สามารถสื่อและสร้างการจดจ�าได้ง่าย 

เป็นทุนของพื้นที่ซึ่งไม่จ�าเป็นต้องลงทุนการสร้างขึ้นใหม่ (นิรมล 

ขมหวาน. 2557; วิไลวรรณ ทวิชศรี. 2560) ที่อาจมาจากวิถีชีวิต

ของท้องถิ่น วัฒนธรรมประเพณี แบบแผนอาคารสถาปตยกรรม  

 นอกจากนี้อัตลักษณ์อาจสื่อถึงสถานท่ีส�าคัญของจังหวัด 

(เบญจวรรณ สุพันอ่างทอง. 2555) โดยเฉพาะ สิ่งท่ีคนนึกถึงเป็น

อนัดับแรก หรอืสิง่ดงึดดูความสนใจ เช่น สถานที่ท่องเที่ยวทีม่คีวาม

โด่ดเด่นมเีอกลกัษณ์เฉพาะ  (นชุนาฏ เชียงชยั. 2558) นอกจากนีย้งั

สามารถน�าเอกลักษณ์ท้องถิ่นท่ีส�าคัญถูกใช้เป็นทางเลือกในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ได้ (เกษม 

กุณาศรี และคณะ. 2560)

 

	

	

ภาพที่	2 ตราสัญลักษณ์บ้านสวนเมล่อน อ�าเภอบ้านโพธิ์

 จากภาพที่ 2 ตราสัญลักษณ์ซึ่งมีแนวคิดการออกแบบที่สื่อ

ถงึสวนเมล่อนอนิทรย์ีชดิแม่น�า้บางปะกง โดยแสดงถงึพืน้ทีข่องการ

ท�าเกษตรด้วยพื้นสีส้ม ชิดแม่น�้าบางปะกงที่แสดงลวดลายสีขาว

บนพื้นสีฟามีค่าสี C 62%, M 24%, Y 0% และ K 0% พระอาทิตย์

โผล่ขึ้นที่ขอบแม่น�้าแสดงสีส้มมีค่าสี C 0%, M 67%, Y 100% และ 

K 0% พื้นหลังใช้สีเขียวภายใต้ลายกราฟกท่ีสื่อถึงผิวภายนอกของ

ผลเมล่อนแสดงค่า C 59%, M 20%, Y 100% และ K 3% ตรา

แสดงตัวอักษรภาษาญ่ีปุ ่นสีด�าบนพื้นสีขาวท่ีมีความหมายว่า 

“เมล่อน” และนอกจากนี้ได้แสดงชื่อบ้านสวนเมล่อน อ. บ้านโพธิ์ 

แบบอกัษร “Leelawadee”  บนพืน้ทีส่ส้ีมด้วยค่าส ีC 2%, M 31%, 

Y 87% และ K 0% ซึ่งแสดงถึงลักษณะของสีเนื้อของเมล่อนสาย

พนัธุท์ีม่รีสชาตเิป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของบ้านสวนเมล่อน การศกึษา

ใน ครั้งน้ีถูกน�าไปใช้ประกอบในการด�าเนินกิจกรรมของกลุ่ม เช่น 

ท�าปายสนิค้า ลวดลายบนของทีร่ะลกึ เช่น เสือ้ หมวก กระเปา และ

ถุงใส่สบู่ เป็นต้น

ภาพที	่3	ตวัอย่างปายสนิค้าส�าหรบัตดิกบัลกูเมล่อนทีแ่สดงผลผลติ

จากบ้านสวนเมล่อน อ.บ้านโพธิ์

ตัวอย่างสินค้า
ที่น�าเสนอรูปแบบ
ตราสัญลักษณ์

ภาพที	่4 ตวัอย่างผลติภณัฑ์ต่อยอดจากการออกแบบตราสญัลกัษณ์

อภิปรายผล

 

อภิปรายผล
 ในพื้นที่อ�าเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา มีบริบทท่ีโด่ด

เด่นหลายประการ ทั้งที่เป็นแหล่งธรรมชาติ และส่ิงปลูกสร้าง 

อย่างไรก็ดี ตัวเลือกที่สามารถสื่อสารได้ดีและไม่จ�าเป็นต้องลงทุน 

คือ แหล่งทรัพยากรทางธรรมชาติ โดยเฉพาะแหล่งแม่น�้าบางปะกง 

ซึง่เป็นทีรู้่จกั ดังนัน้ อตัลกัษณ์ของพืน้ท่ีจงึเลือกส่ิงทีส่ามารถสือ่และ

สร้างการจดจ�าได้ง่าย คือ การแสดงถึงสิ่งที่เป็นทุนของพื้นที่ ได้แก่ 

แม่น�า้บางปะกง ซึง่ไม่จ�าเป็นต้องลงทนุหรอืสร้างขึน้ใหม่ สอดคล้อง

กับงานของ นิรมล ขมหวาน (2557) และวิไลวรรณ ทวิชศรี (2560) 

ที่แสดงอัตลักษณ์ของชุมชนจากวิถีชีวิตของท้องถิ่น วัฒนธรรม

ประเพณ ีแบบแผนอาคารสถาปตยกรรม โดยพิจารณาถงึอตัลกัษณ์

สื่อถึงสถานที่ส�าคัญของจังหวัด (เบญจวรรณ สุพันอ่างทอง, 2555) 

โดยพิจารณาถึงส่ิงที่คนนึกถึงเป็นอันดับต้นๆ หรือส่ิงดึงดูดความ

สนใจ ซึง่อาจจะเป็นทัง้แหล่งทีม่เีอกลกัษณ์เฉพาะตามข้อเสนอแนะ

พื้นหลังสีเขียวและมีลวดลาย
สีเขียวอ่อนสื่อถึงผิวนอกของ
ลูกเมล่อน

อักษรภาษาญี่ปุ่น สีด�าบน

พื้นสีขาว ที่มีความหมาย

“เมล่อน”

ชื่อสถานที่กลุ่มแทนด้วย
ข้อความบ้านสวนเมล่อน  
อ.บ้านโพธิ์ 

พื้นที่เพาะปลูกแทนด้วยสีส้ม
ของเนื้อเมล่อนแม่น�้าบางปะกงแทน

ด้วยสีฟาและลวดลวย
แสดงถึงคลื่นน�้า 
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จาก  นุชนาฏ เชียงชัย (2558) นอกจากนี้ยังสามารถน�าเอกลักษณ์

ท้องถิ่นที่ส�าคัญถูกใช้เป็นทางเลือกในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

ตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ตามข้อเสนอของเกษม กุณาศรี และ

คณะ (2560)

 ภาพรวมของตราสัญลักษณ์ต้องการสื่อให้สามารถรับรู้ถึง

ความเป็นธรรมชาติโดยเลือกสีที่เน้นถึงลูกเมล่อนที่มีผิวสีเขียวและ

เนือ้ในสส้ีม โดยแสดงด้วยพืน้ทีเ่พาะปลกูทีอ่ยูช่ดิกบัแม่น�า้บางปะกง 

ที่ถูกแสดงลวดลายของแม่น�้าสีขาวบนพื้นสีฟา สร้างความสดใส

และรุ่งเรืองจากแสงของพระอาทิตย์ท่ีโผล่ข้ึนเหนือขอบของแม่น�้า 

แสดงตัวอักษรภาษาญ่ีปุ ่นสีด�าบนพ้ืนสีขาวท่ีมีความหมายว่า 

“เมล่อน” และนอกจากนี้ได้แสดงชื่อบ้านสวนเมล่อน อ.บ้านโพธ์ิ 

การออกแบบเน้นความเรยีบง่ายตามข้อชีแ้นะ รจนา จนัทราสา และ 

ภานุ พัฒนปณิธิพงศ์ (2554)	

ข้อเสนอแนะ
 ตราสัญลักษณ์ส�าหรับงานน้ีมีการศึกษาและออกแบบ

ให้มีความเฉพาะส�าหรับบ้านสวนเมล่อน อ�าเภอบ้านโพธ์ิ ซ่ึงเป็น

แหล่งรวบรวมสินค้าของกลุ่ม Young smart framer ส่วนหนึ่ง 

ซึ่งมีผลผลิตที่มีท้ังความเหมือนและแตกต่างกันหลายชนิด ดังนั้น

เพือ่สร้างความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะจงึควรมกีารศกึษาและสร้างตรา

สัญลักษณ์ให ้เหมาะสมกับผู ้ผลิตรายอื่นๆ เพื่อขยายตลาด

ในอนาคต
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